Brand Health Study, 2023

Principais resultados de notoriedade
de marca MetLife em Portugal

Este estudo revela percecdes cruciais para compreender a nossa
situacdo atual no mercado portugués e permite-nos desenhar
estratégias para sermos a primeira escolha dos clientes.
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Notoriedade de marca
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Considera a MetLife
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Este dado confirma o potencial
que a MetLife tem para crescer
no mercado portugués
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A MetLife tem um desempenho e proximidade
ao cliente semelhante a concorréncia
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Inspira confianga Seguro facil de entender Inovadores
Empresa com longa Especialista em Especialista em
histéria no mercado seguros de vida protecdo pessoal

+ A MetLife é vista como uma marca inovadora,

especialista em seguros de vida e
protecao pessoal, que coloca os clientes
em primeiro lugar e oferece opcoes
flexiveis e faceis de entender.
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Das pessoas que ndo assistiram a campanha ativa, 43% afirma considerar
contratar um seguro MetLife, apds verem o anuncio neste estudo.

A campanha aumentou a notoriedade
de marca MetLife para 18% (+12p.p)

. MetLife Exploremos a vida juntos
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